








faerste meder med Kabenhavns Kommune fandt
sted i august sidste ar, i november gik byggeriet

i gang - og ved arsskiftet stod kuben stort set
faerdig. Den er dog ferst blevet officielt indviet i
juni i ar af overborgmesteren.

Alligevel synes de to, at opgaven er lest til deres
tilfredshed - ikke mindst pa det konceptuelle
niveau. Madhusets egne vardier ligger grundlag-
gende i de gode ravarer, og det har arkitekten og
designeren afspejlet i deres valg af materialer.
Kubens vaegge bestdr af massive traelementer af
genbrugstrae, facaden er lavet af genbrugsalumi-
nium, og det hele er opstillet pa et eksisterende
betonfundament.

“Desuden er Madhusets logo skaret ind i hele
kubens facade. Pa den made fremstar de fem
hjerter ikke som logo, men som en del af arkitek-
turen. Du skal helt tat pa for at se, at det ikke
"bare” er et manster”, bemaerker Marc Wilson.
“Ud fra et corporate branding perspektiv er dette
sted interessant. Her ligger en kekken-kube og
fortzeller en histarie, og det er meget vigtigere
end logoet og den grafiske identitet isoleret set.
I det store billede er corporate branding meget
mere kompleks. Det handler mere om, hvad du
ger, hvordan du opferer dig. Derfor er kuben

Kuben. SITE arkitekter og punktum design har
modtaget den internationale design pris “red

dot 2009 design award"” i kategorien arkitek-
tur for projektet: Arkitektonisk branding of KBH

Madhus. Projektet blev igangsat of overborg-
mester Ritt Bjerregaard og havde et budget pd
2 mio. kroner. Opland Landskabsarkitekter var

ogsé involveret i projektet.

kernen i Madhusets identitet, og vi haber - som
det er meningen - at det vil lykkes at folde den ud
og praesentere den, sa den bliver en del af byen,”
siger Seren Varming.

“Vi har kaldt dette projekt for branding gennem
arkitekturen, og det er meget mere kontekstuelt
end et logo og en grafisk identitet. Kuben tager
hensyn bdde til det indre, Madhuset, og det ydre,
Den Hvide Kedby,” understreger Marc Wilson.
“0g det er jo,” tilfejer Seren Varming, “det for-
nemmeste du, som designer, kan gare. Jeg skal
ikke ud og vise, hvem jeg er via mit design. Jeg

er den svamp, der forstar at opsuge og dernast
kommunikere en kontekst - bade intellektuelt,
folelsesmaessigt og geografisk. Den ydmyghed
deler Marc og jeg. Vi vil gerne forteelle den rigtige
historie."”
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Mondrian in the
Meatpacking District
KBH Madhus ('Copenhagen Food
House') in the White Meatpacking
District in Copenhagen now has

a new logo. The luminous red-red
aluminium 23 m2 cube has landed
in the courtyard on an equally red
floor that continues into the room
where you find an outdoor kitchen.
The surrounding fence has been
repaired and painted in deep black.
The walls of the cube consist of
massive, wooden elements from re-
cycled wood, and the facade is made
of recycled aluminium in which the
Madhuset logo has been carved. And
everything is placed on an existing
concrete foundation.

The cube has been designed by ar-
chitect MAA Marc Wilson from SITE
A/S and graphic designer mDD Sg-
ren Varming from punktum design,
who won the red dot award 2009
for his architectural branding of the
Madhuset. At Madhuset kitchen
staff all over the municipality is
taught how to create a healthy and
happy food culture.

The graphic identity of the Madhu-
set - which has also been designed
by punktum design - consists of five
hearts put together in a circle as well
as the colours white, red and black.
The hearts symbolise the five quality
core values that the philosophy of
the Madhuset is based on. The basic
design is the basis of the logo, and
the visual idiom is in the style of the
original building that has been finis-
hed by Bauhaus and de Stijl.

The architect Marc Wilson quickly
traced down Mondrian through the
blue colours of the windows as well
as the strict geometry combining

red, white and black.
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